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SAISON HERBST/WINTER 2020/21 EIN ZIEL VOR AUGEN,
EINEN PARTNER AN DER SEITE

WINTER

HERBST Liebe SABU-Mitglieder,

wer wusste es besser als Sie: Die Krise des Jahres 2020 ist bislang
beispiellos. Ihre Folgen werden noch lange zu spuren sein - trotz
Konjunkturpaket. Um sie zu meistern, braucht es nicht nur Mut und
Durchhaltevermogen, sondern auch einen guten Plan und ein
funktionierendes Netzwerk. Und hier kommen wir als Ihre Verbund-
gruppe ins Spiel.

Einige Malinahmen, die wir schon vor der Krise in die Wege geleitet
haben, sind nun wichtiger und sinnvoller denn je. Zum Beispiel der
SABU Baukasten. Er macht Werbung einfacher, insbesondere bei
Anlassen und Aktionen. Vor allem: Er bietet deutliche Kostenvorteile
fur alle Handler, die ihn intensiv nutzen. Und das ist gleichzeitig eine
dringende Empfehlung: Machen Sie jetzt auf sich und Ihr Angebot
aufmerksam!

Andere MalBnahmen haben wir eigens fur die Krise entwickelt. Oder
besser gesagt: dagegen. Die Aktion ,HIER LEBEN HIER KAUFEN" nutzt
die neue Solidaritat, die sich als Reaktion auf den Shutdown uberall
zeigt. Die erhohte Bereitschaft, Unternehmen und Laden in der Nach-
barschaft zu unterstttzen. Machen Sie regen Gebrauch davon!

Was alle Krisen gemeinsam haben, ist: ein Ende. Und wir haben guten
Grund zu hoffen, dass es dieses Mal mit einem Wiedererwachen der
Kauflust verbunden sein wird. Wir Menschen wollen uns belohnen far
das, was wir in der jungsten Vergangenheit entbehren mussten. Und
dann heif3t es fur den Fachhandel, bereit zu sein.

Deshalb mochte ich Sie bitten: Nutzen Sie die Vorteile und Angebote,
die Ihre Verbundgruppe fur Sie bereithalt. Vielleicht mdchten Sie auch
die Gelegenheit ergreifen, Ihre Geschaftsprozesse einmal auf den
Prufstand zu stellen, zu optimieren oder effizienter zu machen? Wir
unterstutzen Sie gern.

Viel Durchhaltevermogen - das konnen wir lhnen nur wanschen.

WINTER Bei allem anderen sind wir mit Rat und Tat an lhrer Seite. Sprechen Sie
Ihren Serviceberater an, personlich oder per Telefon.

Herzliche GrulRe

Ihr
HERBST S &

Stephan Krug



NEUER ZEITGEIST, NEUE CHANCEN

NEU IM SABU BAUKASTEN

WIE SIE DIE AKTUELLEN TRENDS NUTZEN

.New Normal” - so bezeichnen Experten das neue Lebensgefuhl. Erfahrungen aus der Krise sind zu neuen Gewohnheiten
geworden. Eine der wichtigsten ist ein nie dagewesenes Wir-Gefuhl! Eine neue Solidaritat im Bekanntenkreis und in der
Nachbarschaft. Dazu gehort auch die Bereitschaft, vor der eigenen Hausture einzukaufen: Man lernt die Beratung und den
Service des lokalen stationaren Fachhandels wieder schatzen.

Hier setzt die Aktion ,HIER LEBEN HIER KAUFEN" an. In Form von reinen Aktionsmotiven, auch individualisiert mit Ihrem
Handler-Eindruck oder als Saisonmotive im Aktionslayout. Nutzen Sie diese Moglichkeit, vom neuen Zeitgeist zu profitieren.

HIER LEBEN
— HIER KAUFEN

MOTIVE AKTIONS-ICON INDIVIDUELLE MOTIVE MIT HANDLER ODER TEAM
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SAISONMOTIVE HW 20/21 IN AKTIONSLAYOUT




DIE WERBEMITTEL ZUM ZWECK

DAS BAUKASTEN-SYSTEM

DIE ANTWORT AUF EINE KOMPLEXE WELT: EIN EINFACHES SYSTEM

DER SABU BAUKASTEN

Zunéachst haben wir das grof3e Angebot an SABU Werbemotiven und Formaten einmal mit Inren Augen betrachtet.
AnschlieBend haben wir es nach Ihren Anforderungen strukturiert. Das heif3t: Die Motive sind nach Anwendungen gegliedert.
Mochten Sie eine Aktion durchfihren? Bestande abverkaufen? Steht in Ihrer Stadt ein verkaufsoffener Sonntag an?

Der SABU Baukasten macht es Ihnen leicht, fur jedes lhrer Marketing-Ziele die passenden Materialien zu finden.
Samtliche Motive liegen in allen wichtigen Formaten vor. Auch technisch gesehen haben Sie damit alle Moglichkeiten -

und der Planung Ihrer Saison steht nichts im Wege. Falls Sie dabei Hilfe brauchen - wir sind fur Sie da. Wir beraten Sie
personlich, kompetent und umfassend. Auch wenn sich sonst einiges andert - diese Option bleibt.

BAUKASTEN-SYSTEM

DEKO-POOL KAMPAGNEN-POOL
IMAGE-POOL ANLASS-POOL

KNALLER KOMBI PREIS-AKTIONEN

CONTENT-POOL SOCIAL MEDIA

BILDERPOOL




BAUEN SIE SICH EIN ERFOLGSMODELL

MARKETING LEICHT GEMACHT

Der SABU Baukasten ist in drei Bereiche eingeteilt: Saison, Image und Aktion.

SAISON

SAISON DEKO-POOL SAISON KAMPAGNEN-POOL

- Rein dekorativ, fur die wirkungsvolle Prasentation - Direkte Werbeansprache zur Erhéhung der
von Ware und Verkaufsraum Kundenfrequenz

- Orientiert an Farben und Trends der Saison - Orientiert an Farben und Trends der Saison

Die Motive des Bereichs ,Saison” sind, wie der Name sagt, auf die verschiedenen Saisonphasen abgestimmt. Sie finden
dort also Motive fur Herbst, Winter und Adventszeit. Der Bereich enthélt zwei Themen-Pools: Den Deko-Pool fur die Gestaltung
lhrer Geschaftsraume. Und den Kampagnen-Pool fur Werbemafl3nahmen aller Art.

IMAGE-POOL ANLASS-POOL

- Claim-, Kompetenz- oder Kategoriemotive fur lhre - Aufmerksamkeitsstarke Motive fur anlassbezogene
Image-Werbung Werbung

- Geringer Bezug zu den Saisonphasen - Kein Bezug zu Saisonphasen

Der Bereich ,Image” bietet Motive fur die saisonunabhangige Werbung. Der Image-Pool fur allgemeine Anwendungen.
Der Anlass-Pool fur die Bewerbung bestimmter Saison-Highlights.

AKTION

KNALLER KOMBI PREIS-AKTIONEN
- Hochwertige Zugabe-Aktionen - Starke Sale-Motive
- Punktuell, ohne Bezug zu Saisonphasen - Themenbezogene Preisaktionen

Der Bereich ,Aktion” ist ebenfalls unabhangig vom Saisonverlauf und beinhaltet zum einen den Pool , Preis-Aktionen” - fur
Preissenkungen und Rabatt-Aktionen, die Sie ganz frei nach Ihren Bedurfnissen einsetzen kénnen. Zum anderen findet sich hier
der Pool ,Knaller Kombi”. Unter diesem Dach werden Aktionen angeboten, die einen Schuh mit einer hochwertigen, attraktiven
Zugabe eines unserer Stammlieferanten kombinieren. Sollte eine neue Knaller Kombi anstehen, informieren wir Sie rechtzeitig.

WIR NEHMEN IHR FEEDBACK NICHT NUR AUF - SONDERN AN

IHR FEEDBACK IST UNS WICHTIG

Ihr Feedback, Ihre Anregungen und Ideen sind wesentlich fur uns. Denn Sie als Fachhandler wissen am besten, was Sie

fur Ihr Tagesgeschaft brauchen. Damit Ihre Vorschlage auch an die richtigen Stellen gelangen, halten wir sie in einem genau
definierten Prozess fest. Die Erfa-Gruppen nehmen sie auf, die Marketing-Kommissare bringen sie in einen regelmafigen
Workshop ein und die Verantwortlichen bei SABU kimmern sich um die Umsetzung. So werden das Baukasten-System und
seine Inhalte stetig weiter optimiert und aktuell an Ihren Bedurfnissen ausgerichtet.

FEEDBACK SYSTEM

PRAKTISCHE

EVOLUTIONARE
WEITERENTWICKLUNG
VON SYSTEM UND

INHALTEN

ERFAHRUNGEN

) SABU | ERFA- | MARKETING-
WUNSCHE Gruppen | KOMMISSION

KRITIK

WORKSHOP

IDEEN

WORKSHOP MIT SABU MARKETING & AGENTUR

- Feedback zur vergangenen Saison FS20

- Planung der kommenden Saison HW20
Themen und Motive
Empfehlungen fur das Handlermarketing

+ Ausblick auf die Folgesaison FS21
Was wird benotigt?
Wo ist Hilfestellung gefragt?
Wie sind die Anforderungen?

AKTIONEN SABU.DE
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SIE BRAUCHEN NICHT DAS KNOW-HOW EINES MARKETING-EXPERTEN - NUR SEINE TELEFONNUMMER

Der Verlauf einer Saison ist schwer abzusehen - das wissen Sie am besten. Dafur lassen sich die wichtigsten Eckpunkte Ihrer Mit dem SABU Baukasten haben Sie alle notigen Komponenten zur Hand. Wie Sie Ihre Bausteine sinnvoll kombinieren, das
Marketingmafnahmen schon jetzt festlegen. Und so planen, dass Sie ein Stuck weit unabhangig von Wetter- und Konsumklima- sagen wir lhnen gern. Damit Sie gut ins Fruhjahr starten und bestens den Sommer abschlie3en, mit genugend Flexibilitat
schwankungen sind. fur Anderungen und Erganzungen.

POOLS AUGUST SEPTEMBER OKTOBER NOVEMBER DEZEMBER JANUAR FEBRUAR FLEXIBEL

LUST AUF KOMFORT

IMAGE

LUST
AUF
SCHON
SLHUHE

KAMPAGNEN

HIER LEBEN HIER KAUFEN

SEINIE
!.am_rs HIGHT! SABU.DE KAMPAGNE

REGIONAL ¢
GEKAUFT,

REGIONAL
GEKAUFT,

CONTENT-POOL SOCIAL MEDIA & BILDER-POOL




ALLES IN ALLEM

JEDES MOTIV IN SAMTLICHEN FORMATEN
Alle Motiv-Themen aus den Pools liegen in funf Masterformaten vor und sind damit fur jeden Einsatzzweck geeignet.

Bildqualitat und Auflésung sind so hoch, dass auch groere Formate jederzeit realisiert werden kdnnen. Sie konnen sich ganz
auf die Bildauswahl konzentrieren - und sicher sein, dass Ihr gewahltes Motiv auch aus technischer Sicht das Richtige ist.

BASIS-FORMATE

Hier sehen Sie die Basis-Formate in der Ubersicht.
Das Wechselplakat in seinem quadratischen
Format ist rot hervorgehoben. Die Langbahnen
im Hoch- und Querformat sind in dunkelgrau,
die DIN-Formate hoch und quer in hellgrau
dargestellt. Anhand der Beispiele rechts wird
deutlich, wie sich die Bildausschnitte mit den
Seitenverhaltnissen andern.

Zusatzlich zu den Basis-Formaten gibt es
weiterhin die Anzeigenvorlagen in der TR
GroRRe B 90x H 120 mm sowie die Vorlage
.Maxi-Postkarte”.

DIN A4 HOCH (B21cm/H29,7cm)
DIN AT HOCH (B59,4cm/H84,1cm)

Sie bendtigen weitere oder andere Formate?
Sprechen Sie uns einfach an - wir erstellen die
gewunschte Vorlage fur Sie.

il e

LANGBAHN HOCH

(B60cm/H200cm)

ALY
LANGBAHN QUER
gt 1
(B200cm/H60Ccm)
WECHSELPLAKAT
(B49,5cm/H49,5cm)

SOCIAL MEDIA FORMATE

b1 L1 A

NEWS FEED IMAGE
(B 1200 px/H 900 px)

COVER-, EVENT-, LINK-IMAGE
(B 1200 px/H 675 px)

IMAGE-, VIDEO-POST
(B 1200 px / H 1200px)
(B 2048 px / H 2048 px)

HIER LEBEN HIER KAUFEN

Samtliche Motive im Kampagnen- und Deko-Pool sind wahlweise auch mit grof3em integriertem Aktionshinweis erhaltlich.
Sie haben die Wahl, ob und wann Sie die Aktion fur Ihr Geschaft durchfuhren méchten. Sollten Sie sich dafur entscheiden,
so empfehlen wir eine konsequente und durchgangige Anwendung der Aktionswerbemittel.

FFLAH DK M SARLIDE




DEKO-POOL

GUT FURS GESCHAFT

ABLIY

DP_HWO002 DP_HWO003

SAISON DEKO-POOL

Stimmig - und stimmungsvoll. Ihr
Geschaft ist dem Kunden angenehm
vertraut, wenn es die Gestaltung der
Publikumswerbung aufgreift.
Daruber hinaus sorgen die Motive des
Deko-Pools fur eine Atmosphare, in
der man gern verweilt. Die Werbemittel
spielen sich nichtin den Vordergrund
e f - denn da steht Ihre Ware. Vielmehr
i B ) = bilden sie das jahreszeitliche Ambiente
. ¥ e J 5 L . der jeweiligen Saisonphase, orientiert an
'LUST AUF[SC ONE SCH lﬂ"! hed L den aktuellen Farben und Trends.

- Dekorativ

- Nach Saisonphasen

- Fur die wirkungsvolle
Warenprasentation

Auch diese Motive sind mit dem
Aktionshinweis ,HIER LEBEN
HIER KAUFEN" erhaltlich, wie auf
Seite 13 zu sehen ist.

il DP_HWO004



KAMPAGNEN-POOL

ANZIEHEND

LUST AUF SCHOME SCHUHE'

KP_HWO0O01

SAISON KAMPAGNEN-POOL

Die Motive des Kampagnen-Pools werben fur Sie und
wecken die Lust auf schone Schuhe. Mit klaren kommunikativen
Botschaften spielen sie die Vorteile des stationaren Handels
aus und bringen Kunden in Ihr Geschaft. Die Werbemittel
haben einen klaren Bezug zu den einzelnen Saisonphasen,
um noch bedarfsgerechter zu kommunizieren.

- Werblich aktivierend
- Nach Saisonphasen
- Zur Steigerung der Kundenfrequenz

Auch diese Motive sind mit Aktionshinweis ,HIER LEBEN
HIER KAUFEN" erhaltlich, wie auf Seite 13 zu sehen ist.

ALLS SIE AUCH BE
HUHKAUF ETWAS

AT AUF SCROME SCHUNE

KP_HWOO3_HL_v2

ST AUF SEHOME SEMUHE®

KP_HWOO3_HLHK

LUST AUF SCHOME SCHUHE

KP_HWOO3_HL_v1

IN HERBST
JND EINE SEELE

¥

LUST AUF SCHONE SCHUHE"

KP_HWOO3_HL_v1
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SCHON DAS

HIER LEBEN ANPROBIEREN

2L HIER KALFENN
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IMAGE-POOL

IM GESPRACH BLEIBEN

¥SABUDE

IP_HW002

CHONE
SCHUHE®
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IMAGE-POOL

Unabhangig von der aktuellen Saison-
phase sorgen die Image-Motive fur
Aufmerksamkeit. Verschiedene Claim-,
Kompetenz- oder Kategoriemotive
helfen Ihnen, abseits von Saisonhohe-
punkten oder Aktionen fur sich und Ihr
Angebot zu werben. Die Botschaften
und Motive sind aufmerksamkeitsstark
und aktivierend gestaltet.

- Aufmerksamkeitsstark

- Unabhangig von Saisonphasen

- Ideal fur die Zeit zwischen saisonalen
Highlights

23



24

ANLASS-POOL

DIE HIGHLIGHTS IM KALENDER

. SCHUH-SHOPPING
SCHENKEN

B
PLATIHALTER
s carma m

AP_006

NUR KEIN NEID: 4

LADIES NIGHT!

L

AP_001

AP_002

RUNDE

BIS ZU 70°% REDUZIERT

JUBELPREISE
FUR ALLE!

AP_004

AP_005

ANLASS-POOL

Die schonste Jahreszeit wirft ihren Lichterglanz
voraus - das passende Motiv ebenso. Umsatzstarke
Tage gibt es aber auch zum selbst Planen: verkaufs-
offene Sonntage, Jubilaen oder eine Ladies’ Night.
Unsere Anlass-Motive im Kampagnen-Look machen
Lust aufs Schuh-Shopping - werblich und auf-
merksamkeitsstark, unabhangig von Saisonphasen,
auf Wunsch auch individualisiert.

Neu fur die Adventszeit 2020:

Der Geschenk-Gutschein zum Fest. Eine besondere
Aufmerksamkeit fur liebe Menschen, gesicherter
Umsatz fur Sie. Sprechen Sie Ihren Serviceberater
am besten direkt darauf an.

PREIS-AKTIONEN

PREIS SENKEN, FREQUENZ STEIGERN

PREIS-AKTIONEN

Der Trumpf in Ihrer Hinterhand: Preis-Aktionen, unabhangig von der aktuellen Saisonphase. Dafur ganz nach Ihrem personlichen
Terminkalender - falls es Ihre Sortimentsplanung, lokale Besonderheiten oder Veranderungen in lhrem Geschaft erfordemn.

- Eindeutige, starke Sale-Symbolik
- Umfangreiche Handler-Individualisierung moglich

+ Auch kurzfristig einsetzbar
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LUST AUF KOMFORT

PASSGENAUE KOMMUNIKATION

LUST AUF KOMFORT

Die Aushangeschilder fur Ihre Komfort-
schuh-Sonderflache. Die Motive aus
dem Bereich ,Lust auf Komfort” bewer-
ben gezielt Ihre besondere Kompetenz
in Sachen Passform. lhrer Anwendung
entsprechend sind sie dem Deko-Pool
zugeordnet: Sie sind rein dekorativ,
orientieren sich an Farben und Trends
der Saison. Die Bilder kommunizieren
Themen wie Komfort, Wandern und
Outdoor und schaffen so auch inhaltlich
eine Trennung zu lhrem Hauptsortiment.

- Dekorativ
- Nach Saisonphasen
- Deutliche Komfort-Botschaft

. Komfort

LAK_HWO002

LAK_HWO0O01

LUST AUF KOMFORT 27
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07 MASSGESCHNEIDERTE INHALTE

FUR FACEBOOK, INSTAGRAM UND CO.

VOM FOLLOWER ZUM KUNDEN

VIELFALTIGE SOCIAL MEDIA FORMATE

Mit sozialen Medien sind Sie Ihrem Kunden fast so nah wie im Geschaft vor Ort. Nutzen Sie die Gelegenheit, lhre Angebote und
Services zielgruppennah online zu kommunizieren. Um Sie bei der Aktivitat in sozialen Medien zu unterstttzen, sind Inhalte fur
Facebook, Instagram und Co. fester Bestandteil des Saisonbaukastens. Erganzt mit den individuellen Inhalten, die direkt in Inrem
Geschaft entstehen, kénnen Sie das SABU-Motto ,Hier leben. Hier kaufen.” optimal an Ihre Kunden vermitteln.

SOCIAL MEDIA

CONTENT-POOL SOCIAL MEDIA

Nutzen Sie Social Media, um Ihre Kunden mit kleinen Anekdoten zu unterhalten, Einblicke in Ihr Geschaft zu gewahren oder
interessante Neuigkeiten mitzuteilen. So hat lhre Zielgruppe Sie im Wortsinn immer wieder auf dem Schirm. Als Erganzung zu
lhren eigenen Inhalten oder zur Uberbriickung bieten wir Innen verschiedene fertige Vorlagen zur Auswahl.

| [AAAE AN
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KARUSSELL-ADS UND INSTANT EXPERIENCES

Ein attraktives und aufmerksamkeitsstarkes Format fur Ihre Werbung auf Facebook und Instagram: Die Bilderfolgen eignen
sich perfekt, um mehrere verwandte Produkte zu zeigen, nahere Informationen zu einem Angebot zu vermitteln oder kleine
Geschichten zu erzahlen. Inhalte und weitere Tipps zur Anwendung erhalten Sie von uns. Die SABU-Vorlagen eignen sich
auch fur hochwertige Anzeigenformate wie Instant Experiences.

Unser komplettes Angebot an digitalen Marketingservices, vom Digital-Check-Up bis hin zum Komplett-Paket Digitales
Marketing All-In, finden Sie in unserer Broschure , Digitale Marketingleistungen”.

7 REN N
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SOCIAL MEDIA

CONTENT FUR DIE SOZIALEN MEDIEN

Manche Fachhandler fragen sich: Lohnt es sich fur mich, auf Social-Media-Kanalen prasent zu sein? Und wer unterstutzt mich
mit Inhalten, falls n6tig? Die Antworten lauten: Ja. Und: Wirl Im Content-Pool Social Media finden Sie Vorlagen fur Posts auf
Facebook und Instagram. Aktuell, fertig aufbereitet und gegliedert nach Einsatzbereichen. Naturlich passen wir das Material auf

Wunsch auch fur andere Anwendungen an.

EINDERSCHUHE |
VERKALFEN.
HEHR ALS
SCHUHBIDUL

O AMPROBIEREN STATT
RETONRMIEREN

HIER LEBEN
HIER KAUFEN -,

WIR WORSCHEN DER BESTE
EUCH UND EUREN e
FAMILIEN EXN NI SEHEE

FROHES FESTI ICH!

e .

WELCHER
SCHUSETYR

B

e
e

HIER LEBEN HIER KAUFEN

Die SABU-Kampagne ,Hier leben. Hier
kaufen.” steht 100 % fur den stationaren
Einzelhandel - mit all seinen Services
und seiner Vielfalt. In dieser Rubrik er-
halten Sie Kampagnenmaterial speziell
fur die Verwendung in sozialen Medien.

KLASSISCHE SOCIAL
MEDIA-BEITRAGE

Spruche fur Zwischendurch, humorvolle
Ausfluge in die Schuhwelt oder Anlass-
bezogene Beitrage. In dieser Kategorie
erhalten Sie fertige Beitrage fur die
Verwendung auf lhren eigenen Kanalen.

VORLAGEN FUR WERBEANZEIGEN

Sie mochten bezahlte Werbung in
sozialen Medien schalten? Im Saison-
baukasten erhalten Sie Vorlagen fur
Werbeanzeigen, die Sie individuell mit
Ihren Produkten und Services anpassen
konnen.

BEITRAGE FUR STORY-FORMATE

Neben den klassischen Beitragen
gehoren auch sog. Stories zur
Kommunikation in sozialen Medien.
Die Beitrage sind nur 24 Stunden sicht-
bar, sind dafur aber um so interaktiver.
Im Marketingbaukasten finden Sie Vor-

schlage fur die Stories auf Inren Kanalen.

SAISON UND IMAGEMOTIVE

Sie wollen die Motive aus lhrem
Schaufenster auch in sozialen Medien
veroffentlichen? Die Saison- und
Imagemotive erhalten Sie auch in den
optimalen Formaten fur Ihre Social
Media-Kommunikation.

SALE & GUTSCHEINE

Die SABU-Standard-Inhalte rund um
Sale und Gutscheine sind die ideale
Erganzung zu lhren weiteren Hinweisen
in der Sale- oder Weihnachtszeit.
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NOCH ETWAS EINFACHES WICHTIG: DER LINK ZU

DIE KOSTEN UNSEREN DIGITALEN SERVICES

IHRE GRUNDAUSSTATTUNG: DIE SABU.DE
VISITENKARTE UND DAS DIGITALE SCHAUFENSTER

MACHT SICH BEZAHLT IM NETZ PRASENT, VOR ORT ERFOLGREICH

DAS ABRECHNUNGSMODELL ONLINE KUNDEN GEWINNEN - MIT SABU.DE

Das Abrechnungssystem des SABU Baukastens entlastet diejenigen Fachhandler deutlich, die viele Werbemittel abrufen. Rund 60 Millionen Deutsche nutzen das Internet. Knapp 80 % davon informieren sich online Uber Preise, Angebote, Produkte
Daruber hinaus entspricht es den veranderten Bedingungen des Marktes, indem es dem einzelnen Handler eine flexible und Geschafte. Die gute Nachricht: Die gro3e Mehrheit zieht den Kauf im echten Laden dem reinen Online-Shopping vor.
Planung ermoglicht. Um den Baukasten zu nutzen, buchen Sie das SABU Basis Marketing Paket. Neben dem Baukasten Ein Grof3teil sucht im Netz und kauft vor Ort. Bei Ihnen! Mit unserer Plattform SABU.DE prasentieren Sie Ihr Angebot Ihren
beinhaltet es den freien Zugriff auf die Bilder samtlicher Pools. Die Option, individuelle Vorlagen fur Ihre eigenen Werbemaf3- Kunden und moglichen Neukunden im Netz. Und Uber die Handlersuchfunktion finden Ihre Kunden den Weg zu Ihnen.

nahmen erstellen zu lassen. Und dartuber hinaus eine Vielzahl an Serviceleistungen.

Die Teilnahme am SABU Basis Marketing Paket lauft fur sechs Monate; sie kann jeweils zum Ende dieses Zeitraums gekundigt
werden. Sie zahlen monatlich 35 € pro Zentrale (6-Monats-Abo). Im Gegenzug werden die Druckpreise der Standardmotive
um die Halfte reduziert. Aber Achtung: Die reduzierten Druckpreise gelten nur bei einer Bestellung bis zum 19.07.2020.
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HIER IST NOCH MEHR FUR SIE DRIN: DIE WEITEREN INHALTE DES SABU BASIS MARKETING PAKETS

SCHUHHALS

MUSTER

Treuerabatt-Aktion.

KUNDENBINDUNGSMASSNAHMEN

Starken Sie die Bindung zu lhren treuen Kunden und machen Sie aus Neukunden
Wiederholungskaufer. In Zusammenarbeit mit unseren langjahrigen Partnerunternehmen
bieten wir Ihnen verschiedene Kundendialogkonzepte an, mit denen Sie in Kontakt
bleiben. Die Basis bildet die Bonus-Karte im ,Lust auf schéne Schuhe®”-Design. Sie
konnen ihren Leistungsumfang individuell festlegen - vom Geburtstagsmailing bis zur

Teilnehmer des SABU Basis Marketing Pakets beraten wir gerne ausfuhrlich und
vermitteln den Kontakt zu unserem Dienstleister DMS - einem der fuhrenden Anbieter

in diesem Bereich.

PLAKATE

Zeigen Sie Grof3e! Um in Ihrem Einzugsgebiet far
Aufmerksamkeit und Interesse zu sorgen, sind
Grof3flachenplakate ein probates Mittel - mehr denn je!

Wir helfen Ihnen bei der Auswahl der Stellen, der Gestaltung
sowie bei Druck, Buchung und Umsetzung. Mail genugt.

LUST AUF
SCHONE
SCHUHE

JOHN®

Hegbltlng « Darghavien

w0 g b,

LoGo
25,95 Euro

LoGo
25,95 Euro

PLATZHALTER

FOSTR AN A L ST

ADAPTIONEN UND INDIVIDUELLE WERBEMITTEL

Sie bendtigen eines oder mehrere Werbemittel aus dieser
Broschure in einem speziellen Format oder mit einem
bestimmten Eindruck? Lassen Sie es uns wissen. Das SABU
Marketing-Team unterstutzt und beréat Sie gern.

Sie wunschen sich ein individuelles Werbemittel mit ganz
bestimmten Angeboten? Wir lassen es wahr werden. Sie legen
einfach die Modelle, die Farben und die VK-Preise fest - dabei
konnen Sie unter allen Modellen aller Lieferanten, die in den
SABU Katalogen und im Ordersystem farbig abgebildet sind,
wahlen. Mit lhrer Auswahl und den aktuellen Motiven gestalten
wir lhre Anzeigen, Gro3flachen, Prospekte, Mailings und vieles
mehr. Auf Wunsch integrieren wir auch ein Gewinnspiel oder
Coupons.

BILDERSERVICE

STELR TR
B b s
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Sie haben eine Werbeagentur - und mochten ihr Bilder zur
Verfugung stellen, um eigene Materialien gestalten zu lassen?
Kein Problem. Als Teilnehmer des SABU Basis Marketing
Pakets haben Sie Zugriff auf samtliche Bilder aller Pools in
allen Formaten und in bester Qualitat. Nehmen Sie einfach
Kontakt mit dem SABU Marketing-Team auf.

J 1

WEITERE SERVICES

Leistung steigern, aber Krafte bundeln: In der heutigen Zeit mussen Fachhandler in allen Bereichen
bestens aufgestellt sein, um gut im Geschaft zu bleiben. Wir stehen Ihnen beratend zur Seite -

bei Ladenbau und -gestaltung sowie bei allen Fragen rund um die Digitalisierung. Wir helfen Ihnen,
Ihre Warenwirtschaft zu optimieren und zu vernetzen - zum Beispiel mit lhrem Kassensystem und Ihrem
Dialogmarketing. Wir beraten Sie in Finanz- und Versicherungsfragen. Wir schulen Ihr Verkaufsteam.

Viele dieser Dienstleistungen erbringen wir in Kooperation mit unseren Partnern - erfahrenen Spezialisten,
die seit Jahren bestens vertraut sind mit den Anforderungen der Branche. Die Beratung und Unterstutzung
durch das SABU Marketing-Team ist Bestandteil des SABU Basis Marketing Pakets.

SABU ACADEMY

Wachsende Erwartungen beim Einkaufserlebnis, mehr Beratungsbedarf, neue
Maoglichkeiten im Marketing und eine EDV-Systemlandschaft, die beherrscht
werden will. Bei diesen und anderen Themen bringt Sie die SABU Academy auf
den neuesten Stand. Mit Online- und Prasenzseminaren am Puls der Zeit und
des Handels. Praxisgerecht, aktuell und zu Preisen, die deutlich unter denen
vergleichbarer Angebote liegen. Weitere Informationen und das Seminarprogramm
finden Sie im internen SABU-Handlerportal.

WISSENSWERTES



WIR BLEIBEN IN KONTAKT

Haben Sie noch Fragen zum SABU Baukasten-System? Oder ein Anliegen, das Sie direkt bei uns platzieren méchten oder
individuelle Wunsche in Bezug auf unsere Werbemittel?

Wir freuen uns, von lhnen zu hoéren.

ONLINE
SEMINAR

ALY

MARKETING WEBINAR

FR.,10.07.2020 UM 9:00 UHR
DAUER: CA. 60 MIN.

VORSTELLUNG MARKETING BAUKASTEN
Ihre Referenten: Andreas Rauscher (BSS Brand Communication) und Michael Gnoth (SABU)

Durfen wir vorstellen: Der SABU Marketing Baukasten - mit allen Vorteilen und Funktionen.
Die beiden Referenten erklaren lhnen das System in einem kompakten Webinar - live, in Bild und Ton.
Am Ende des Vortrags konnen Sie in einem Chat Ihre Fragen stellen.

Uber diesen QR-Code gelangen Sie direkt zur Anmeldung - einfach mit Ihrem
Smartphone scannen.

Naheres zum Ablauf und den technischen Voraussetzungen finden Sie im
internen Handlerbereich. Weitere Informationen erhalten Sie auch Uber unseren
Newsletter.

SCHUH& WANNENACKERSTRASSE 34 WWW.SABU-VERBUNDGRUPPE.DE
Ny MARKETING

GMBH® 74078 HEILBRONN WWW.SABU.DE
DIE REGIONALE SUCHPLATTFORM FUR SCHUHE

lhr personlicher lhr Kontakt far Online Marketing & SABU.DE

Ansprechpartner Werbemittelbestellungen

Michael Gnoth Rolf Schleweis Ekaterina Rauser Melanie Gladbach
Tel07131.97 37 4465 Tel07131.97 37 4466 Tel07131.97 37 4769 Tel07131.97 37 4460
Fax07131.97 37 4493 Fax07131.97 37 4493 E-Mail e.rauser@sabu.de E-Mail m.gladbach@sabu.de

E-Mail m.gnoth@sabu.de E-Mail r.schleweis@sabu.de



