SABU.DE

Vermarktung der Plattform
SABU.DE zum
Endverbraucher



Plattform Vermarktung in 3 Schritten @ ARU

1. HANDLER UND DEREN UMFELD
(Bestandskunden, Neukunden tber POS)

2. REGIONALE EBENE
(ab ca. 5 teilnehmende Handler im Umkreis vom 30 km)

3. UBERREGIONALE EBENE
(Ballungsgebiete, Bundeslander, national)




Vermarktungskonzept SABU.DE

B2C Konzept

@®5ABU

Handler/POS-Umfeld

Regionale Bekanntheit

Uberregionale Bekanntheit
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Héndler-Paket:

- Schaufenster-Paket
(Poster, Fensterkleber etc.)

- Kunden-Flyer

- Vorlage Endkunden-Mailing

- Instore Paket
(Deckenhanger, Waobbler etc.)

Vorlagen zur Eigennutzung

- Printanzeigen

- Plakate (18/1, CLP)

- Online-Banner Paket klein

Bekanntheit / Neukunden:

In Regionen mit +5 tin. Handlern

- Regio Print (TZ; City-Magazine)
- OOH Belegung (18/1, CLP etc.)
- Edgar-Cards, Flyer

- Geo-Targeting Online-Branding
mit Banner-Paket

- Social Media (Facebook,
Instagram)

SEO / SEA:
- On-Page Optimierung
- Google AdWords

(Ausblick — optional)

- Erweiterung der regionalen
MaflRnahmen: Print, OOH,
Online

- Funk

- Kino

Step 01

Step 02




Image-Konzept SABU.DE ‘SABU

Key Visuals Men / Women (Layout-Motive = Platzhalter)
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TZ Eckfeld AZ
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Out of Home / CLP




Out of Home / CLP
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Out of Home / CLP
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Out of Home / Grof3flachen
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Out of Home / Verkehrsmittelwerbung

s L PSSO . WA w

i ﬂ:ﬁ“ R

1l
1wy

REGIONAL
GEKAUFT,




@®5ABU

Edgar Cards

S

%




POS / Beispiel Schaufenster
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POS / Beispiel Instore
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POS / Beispiel Instore
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POS / Flyer-Dispenser Endkunden
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Endkunden-Flyer mit Handlereindruck
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Image-Kommunikation — Online @ SARU

Verbindung zur Endverbraucherkampagne — Startseite SABU.DE

DIE REGIONALE ONLINE-SCHUH-SUCHMASCHINE
¥SABUDE
LUST AUF SCHONE SCHUHE

SNEAKER BOOTS STIEFELETTEN PUMPS SCHNURSCHUHE BALLERINAS MARKEN INSPIRATION

ONLINE
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Online-Banner / Display-Ads

@ jobstimme

HEILBRONN

Stadtbahn Nord
AVG bildet kunftig in Heilbronn aus

Gratis-Probe bestellen

immostimme traueranzeigen weitere Portale v

STIMME

HOHENLOHE KRAICHGAU SUDWE:!

DoCMOrf?.

o+

\inENRFRATUNG VONDOCHORSS
Mackmunhl

Atos wird Klinik nicht ubernehmen

Testen Sie MOO. Bestellen
Sie jetzt Ihr kostenloses
Probepackchen!

STIMME-SHOP  ANZEIGEN

Arzeige

The World ?P»' E-Bike

STEN SPORT

Neckarwestheim
GKN Ii: Kuppeln nur auf Militarjets
ausgelegt

DEUTSCHLAND & WELT THEMEN

ABO & SERVICE KONTAKT UBER UNS

o Verkehr G E-P. " Locafox

STIMMETV BILDER

Doc Morris offnet wieder
Filiale in Huffenhardt

Huffenhardt 13:17 Uhr

Auf, zu, wieder auf: Doc Morris hat seine
deutschlandweit erste und bei Apothekern
umstrittene Videoberatung in Huffenhardt
wieder in Betrieb genommen. Burgermeister
Walter Neff hort gern, dass zumindest wieder
nicht verschreibungspflichtige Medikamente zu
haben sind. » weiterlesen

Huffenhardt
Doc Morris offnet wieder Filiale in
Huffenhardt

Neckarsulm vor
Heilbronn 1
Wastenrot A
Region 25

REGION POLIZEI WELT

43 Minuten Rugger traumen von der ersten
Uhr Jazz-GroRmeister im Cave

pril, 18:15 Uhr Larm-Displays zeigen Wirkung
16:55 Uhr Frost mit verheerenden Folgen

5 Gewlnner-Aktien 2017
Hans Meiser nennt lhnen
Jjetzt KOSTENLOS die 5 Akti-
en-Favoriten von Borsengu-
ru Rolf Morrien
Video jetzt starten!
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VIELEN DANK
FUR IHRE AUFMERKSAMKEIT




