
SABU.DE 

Vermarktung der Plattform 

SABU.DE zum 

Endverbraucher 



Plattform Vermarktung in 3 Schritten 

1. HÄNDLER UND DEREN UMFELD  

(Bestandskunden, Neukunden über POS) 

 

2. REGIONALE EBENE  

(ab ca. 5 teilnehmende Händler im Umkreis vom 30 km) 

 

3. ÜBERREGIONALE EBENE  

(Ballungsgebiete, Bundesländer, national) 

 



Händler-Paket: 
- Schaufenster-Paket  

(Poster, Fensterkleber etc.) 
- Kunden-Flyer 
- Vorlage Endkunden-Mailing 
- Instore Paket  
      (Deckenhänger, Wobbler etc.) 
 
Vorlagen zur Eigennutzung 
- Printanzeigen 
- Plakate (18/1, CLP) 
- Online-Banner Paket klein 

 

(Ausblick – optional) 
 

- Erweiterung der regionalen 
Maßnahmen: Print, OOH, 
Online 
 

- Funk 
 

- Kino 

Bekanntheit / Neukunden: 
In Regionen mit +5 tln. Händlern 

 
- Regio Print (TZ; City-Magazine) 
- OOH Belegung (18/1, CLP etc.) 
- Edgar-Cards, Flyer 

 
- Geo-Targeting Online-Branding  

mit Banner-Paket 
- Social Media (Facebook, 

Instagram) 
 

SEO / SEA: 
- On-Page Optimierung 
- Google AdWords 

Step 01 

Händler/POS-Umfeld Regionale Bekanntheit 

B2C Konzept 

Überregionale Bekanntheit 

Step 02 

Vermarktungskonzept SABU.DE 



Image-Konzept SABU.DE  

Key Visuals Men / Women (Layout-Motive = Platzhalter) 



TZ Eckfeld AZ 



Out of Home / CLP 

 



Out of Home / CLP 

 



Out of Home / CLP 

 



 
Out of Home / Großflächen 

 



Out of Home / Verkehrsmittelwerbung 

 



Edgar Cards 

 

 



POS / Beispiel Schaufenster 

 

POS 



POS / Beispiel Instore 

 



POS / Beispiel Instore 

 



POS / Flyer-Dispenser Endkunden 

 



Endkunden-Flyer mit Händlereindruck 

 



Image-Kommunikation – Online 

Verbindung zur Endverbraucherkampagne – Startseite SABU.DE 

 



Online-Banner / Display-Ads 

 

 



 

 

 

VIELEN DANK  

FÜR IHRE AUFMERKSAMKEIT 


