
Das Leben gehört 
ins Zentrum
Kampagnenmaßnahmen - Update 17.05.2021



1.      Begrüßung: Herr Otto (5 min.)

2.      Aktueller Stand der Gespräche in Berlin: Herr Busch / Herr Genth (10 min.)

3.      Vorstellung der gestarteten / geplanten Kampagne: Herr Dr. Raidt (10 min.)
Notwendigkeit der Mitarbeitermobilisierung: Herr Busch (5 min.)

4.      Nach der Bundesnotbremse:  Öffnung – aber wie: Herr Lahrs / Herr Otto (10 min.) 

5.      Diskussion: Herr Otto (20 min.)

AGENDA



RÜCKBLICK
Auswahl an Maßnahmen, die zuletzt umgesetzt wurden 
oder aktuell noch laufen



AUFTAKT

Einseitige Anzeige in Bild 

am Sonntag am SPD-Parteitag 

am 09.05.



WEITERE PRINTANZEIGEN

… in Tagesspiegel und Potsdamer Neueste 

Nachrichten – 3x in der Woche vom 10.05.



BEGLEITENDE BANNER-
ANZEIGEN

… Tagesspiegel und Potsdamer Neueste 

Nachrichten



SOCIAL MEDIA KAMPAGNE 

Start der Kampagne im Kreis der Initiativen-Teilnehmer 

sowie Vorbereitung der Motive für die Screens der ECE



ANZEIGE ANLÄSSLICH 
5 MONATE LOCKDOWN

Ganzseitige Anzeige auf Seite 5 in der 

Bild am Sonntag (16.05. = 5 Monate 

Lockdown für Einzelhandel)



WEITERE 
SCHRITTE
Vorstellung verschiedener ineinandergreifender Maßnahmen



INTENSIVIERUNG

Ab Montag, 17.05. ▪ Ausweitung Social Media Kampagne durch Einbindung des 

großen Händlerkreises und Aktivierung Mitarbeiter

▪ Non-Skippable Video-Ads

Mittwoch, 19.05. ▪ Einsatz Großplastik vor Bundeskanzleramt und Fahrt vorbei an 

medienwirksamen Gebäuden flankiert durch CEO-Interviews vor Ort

Ab Montag, 24.05. ▪ Breit angelegte Mitarbeiterkampagne durch „Olympia Tool“

Ab Donnerstag, 27.05. ▪ Großplakat in Sichtweite des Willy-Brandt-Hauses 

Weitere Maßnahmen im Monatsverlauf in Planung
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SOCIAL MEDIA

Erhöhung der Reichweite der Social Media Kampagne 

durch Einbindung des großen Händlerkreises (zusätzl. 

Handreichung zur Aktivierung der Mitarbeiter)

Schaltung der Motive auf den Screens der ECE



NON-SKIPPABLE VIDEO-ADS

Kurzvideo – „Bazooka versprochen, 

Pappschwert geliefert“

…im Postleitzahlenbereich von Bundestag, 

BMF und Willy-Brandt-Haus, sowie 

… zur Verwendung für Social Media



GROSSPLASTIK

Auffahren einer Großplastik vor dem Kanzleramt am 

19.05. (Mittwoch) – Fahrt vorbei an medienwirksamen 

Gebäuden.

Begleitende Interviews: CEOs und HDE-Präsident Genth

Vorschlag

▪ Jedes Unternehmen entsendet eine/n Mitarbeiter/in 

zu der „Großplastik-Demo“

▪ Der/die Mitarbeiter/in hält Transparent mit Firmenlogo 

und Aufschrift: „Ich stehe hier für XX.000 Kollegen“



ADVERTORIAL

Ganzseitiges Advertorial in 

Bild am Sonntag am 23.05.

Redaktionell aufbereiteter 

Inhalt mit den zentralen 

Botschaften der Initiative



OUT-OF-HOME

Plakatanzeige in Sichtweite des Willy-

Brandt-Hauses.



ÖFFNUNGSSTRATEGIEN & 
SYMPATHIE FÜR HANDEL 
Öffnung - aber wie? / Lust auf Lösungen



SYMPATHIE SICHERN

… durch breit angelegte 

Mitarbeiterkampagne mittels des 

„Olympia Tools“

Symbolbild


